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Peníze nejsou všechno, ale pět milionů dokáže kartami pořádně zamíchat

Brno, 21. 5. 2026
Představte si, že jste právě vyhráli pět milionů korun. Co uděláte jako první? Zavoláte rodině, začnete procházet nabídky cestovních kanceláří, nebo vám hlavou okamžitě proběhnou splátky hypotéky? Přesně tuto otázku položil Home Credit účastníkům svého nejnovějšího průzkumu. Pokud by měli zvolit pouze jednu věc, nadpoloviční většina Čechů, konkrétně 58 %, by výhru využila k okamžitému splacení svých úvěrů a dluhů. Za potěšení a zábavu by polovina Čechů utratila maximálně desetinu ze své výhry.

Co by Češi skutečně udělali, kdyby vyhráli pět milionů korun? Průzkum Home Creditu umožnil respondentům zvolit více odpovědí z nabídky 10 variant využití a výsledky tak odhalují pestrou škálu přístupů k nakládání s penězi a zajímavý mix investic a aktivit, mezi které by výhru rozložili. Nejčastější volbou byla investice: 45 % dotázaných by výhru vložilo do akcií či fondů, nebo do koupě či rekonstrukce vlastní nemovitosti. Splacení hypotéky či jiných dluhů by zvolilo 37 % respondentů, zatímco 30 % by peníze uložilo na spoření. Čtvrtina Čechů by myslela i na své blízké a část výhry by jim věnovala. Cestování a jiná životní potěšení by lákaly 20 % dotázaných. Méně než pětina respondentů by pak výhru využila ke zlepšení životního stylu, věnování se koníčkům, financování vzdělání dětem, na charitu nebo k rozjezdu vlastního podnikání a projektů. 

Jedna výhra, jedna volba. Co by Češi upřednostnili?
Když mají Češi neomezené možnosti, vybírají si z celé škály variant. Jak by se ale rozhodli, kdyby si mohli splnit jen jediné přání? Odpověď je jasná, komentuje výsledky průzkumu hlavní analytik Home Creditu Jaroslav Ondrušek: „Rekonstrukce nebo koupě vlastní nemovitosti by zvítězila u 27 % respondentů. V Praze by se pro tuto volbu rozhodlo dokonce 37 % dotázaných, tedy výrazně více než ve zbytku republiky. Těsně za bydlením se umístilo splacení hypoték a úvěrů s 26 %, což potvrzuje, že finanční jistota a vlastní domov patří mezi hlavní priority Čechů.“  A dodává: „Investici do akcií, fondů či nemovitostí by zvolilo 22 % respondentů, pravděpodobně především ti, kteří již mají otázku bydlení vyřešenou. Finanční pomoc rodině nebo blízkým a uložení peněz na spoření by si vybralo shodně 6 až 7 % dotázaných. Zlepšení životního stylu, dražší koníčky nebo vysněná dovolená by lákaly méně než 3 % Čechů. Vzdělání dětí by upřednostnila pouhá 2 % respondentů a charita by vyšla zkrátka s pouhým 1 %. Výsledky tak ukazují, že Češi ve svých přáních zůstávají spíše při zemi. Upřednostňují jistotu, stabilitu a život bez dluhů před luxusem či dobrodružstvím.“

Co by Češi udělali s výhrou, pokud by měli nesplacený úvěr? Odpověď je jednoznačná. Celých 58 % respondentů uvedlo, že by svůj závazek okamžitě a bez váhání splatili v plné výši. Pocit finančního klidu a čistého stolu tak zjevně převládá nad jakoukoli jinou úvahou. Pouze 15 % respondentů by zvolilo pragmatičtější přístup: úvěr by si ponechalo a peníze raději výhodněji investovalo. Tuto strategii by volili především Pražané, vysokoškoláci a mladí lidé do 26 let. Právě tyto skupiny častěji vykazují vyšší finanční gramotnost a jsou ochotné uvažovat o dlouhodobějším zhodnocení peněz namísto okamžitého splacení dluhu.
Představa nečekaného finančního štěstí často vyvolává otázku: skončil bys v práci? Pro většinu Čechů je odpověď překvapivě jasná. Plných 65 % z nich by po výhře pokračovalo beze změny ve své práci. Výhra by pro ně nebyla vstupenkou k nicnedělání, ale především zdrojem finanční jistoty. Nejsilněji tento postoj zastávají vysokoškoláci, z nichž tak smýšlí až 72 %. Zdá se, že vzdělání a kariéra přinášejí takový pocit naplnění, že ani velké peníze nedokážou změnit každodenní rutinu.

Část Čechů by ale přece jen využila příležitosti k úpravě svého pracovního života. Celkem 24 % respondentů by si zvolilo kratší úvazek, méně stresující pozici nebo práci, která jim dává větší smysl. Do vlastního podnikání nebo osobních projektů by se pustilo 6 % lidí. Odvahu k takovému kroku by častěji sebrali mladí ve věku 18 až 26 let, pro které je podnikatelská ambice zřejmě silnější než pro starší generace. A kdo by s prací skončil úplně? Jen pouhé 4 % Čechů. Naprostá většina národa tak dává jasně najevo, že práce pro ně není jen nutným zdrojem příjmu, ale i důležitou součástí identity a každodenního života, kterou ani velká finanční výhra nedokáže zcela nahradit.

O případnou výhru se Češi podělí rádi. „Ze získaných dat vyplynulo, že plných 80 % respondentů by část peněz věnovalo dál. Největší kus pomyslného koláče by připadl rodině. Té by svou výhru věnovalo 78 % respondentů, čímž si drží jasnou první příčku. Na charitu by přispělo 12 % Čechů a s přáteli a blízkými by se rozdělilo 10 % dotázaných. Sdílení výhry s přáteli je přitom typické především pro mladou generaci, která k tomuto postoji inklinuje ve 26 % případů. Jen každý sedmý Čech by si výhru ponechal výhradně pro sebe,“ sdílí plány respondentů Jaroslav Ondrušek a dodává: „Výsledky ukazují zajímavou skutečnost. Jsme štědří, ale naše velkorysost má své meze. Přestože většina lidí deklaruje ochotu podělit se o výhru, v otázce konkrétní částky zůstávají spíše zdrženliví.“ Celkem 64 % by ostatním věnovalo nejvýše 10 % z celé výhry. Čtvrtinu výhry by rozdalo 21 % respondentů. Skutečně velkorysých, tedy těch, kdo by byli ochotni darovat více než čtvrtinu celé částky, by se našlo jen 15 %. 

Češi si umí dopřát i radosti, přistupují k nim ale s rozvahou. Více než polovina respondentů, celých 53 %, by za vlastní potěšení utratila méně než 10 % z výhry. Nejstřídmější by v tomto ohledu byly domácnosti s příjmem mezi 30 a 40 tisíci korun měsíčně. Lidé ve věku 27 až 37 let by si naopak dopřáli o něco ochotněji, stále však zpravidla zůstali v rámci první desetiny celé částky. Dalších 38 % respondentů by na své radosti vyčlenilo 10 až 25 % výhry, přičemž Pražané volí tuto možnost méně často než zbytek republiky. Skutečně velkorysých vůči sobě samým by bylo jen 9 % dotázaných, tedy ti, kdo by na vlastní potěšení vydali více než čtvrtinu výhry. Zdá se, že Češi dobře vědí, jak si udělat radost. Dávají ale přednost tomu si ji dopřát postupně a s rozvahou.

Rada ombudsmana klientů Home Creditu:
„Nečekaná výhra nebo neplánovaně získané peníze nabízí mnoho zajímavých možností, jak s nimi naložit. Třeba se konečně zbavit svých dluhů či pořídit si něco nového do domácnosti. Než ale začnete plánovat, co si koupíte nebo kam vyrazíte, věnujte chvíli celkovému přehledu své finanční situace. Podívejte se na své půjčky a hypotéky a zjistěte, za jakých podmínek je lze splatit. Někdy se jednorázové splacení skutečně vyplatí a přinese vám okamžitý klid a úsporu na úrocích. Jindy mohou být s předčasným splacením spojeny poplatky nebo sankce a výhodnější volbou může být peníze investovat a z výnosu splácet postupně. Každá situace je jiná a správné rozhodnutí se vždy vyplatí promyslet. A nezapomeňte si menší část výhry vyhradit i pro radost. Nové zážitky, hezký výlet s rodinou nebo něco, na co jste dlouho čekali, to vše má svou hodnotu. Jen si hlídejte, aby radost byla vědomá a plánovaná, nikoli impulzivní. Peníze, které přijdou nečekaně, si zaslouží, abyste s nimi naložili chytře," radí Miroslav Zborovský, ombudsman klientů Home Creditu.

Zdroj dat: Data pocházejí z interního průzkumu Home Credit realizovaného v České republice v dubnu 2026 agenturou Ipsos. Celková velikost vzorku je N = 1 041. Při citaci dat uvádějte zdroj: Home Credit, interní průzkum, ČR.

Kateřina Dobešová
Tisková mluvčí Home Credit ČR a SR
Tel.: + 420 736 473 813
E-mail: katerina.dobesova@homecredit.cz

Poznámka pro editory:
O společnosti Home Credit a.s.
Home Credit a.s. je česká finanční společnost založená v roce 1997. Od roku 2023 je dceřinou společností Air Bank a.s., přičemž obě značky na trhu fungují samostatně. Home Credit poskytuje spotřebitelské financování včetně nákupů na splátky, hotovostních půjček, konsolidací, financování aut, podnikatelských úvěrů i operativního leasingu elektronických zařízení. Společnost je zapsaná u České národní banky jako platební instituce a nebankovní poskytovatel spotřebitelského úvěru. V Česku poskytl Home Credit v roce 2025 úvěry v celkové výši 21,2 miliardy korun a pravidelně se umisťuje v čele nebankovních společností v Indexu odpovědného úvěrování organizace Člověk v tísni. Více na www.homecredit.cz
Skupina PPF je soukromý mezinárodní investiční a industriální holding s různorodým portfoliem aktiv. Působí ve 25 zemích a investuje v mnoha odvětvích, včetně telekomunikací, médií, finančních služeb, nemovitostí, strojírenství a e-commerce. Skupina vlastní aktiva ve výši 43,5 miliardy eur a celosvětově zaměstnává 45 tisíc lidí (k 30. červnu 2025). 
Klasifikační stupeň tohoto dokumentu je interní (Internal). Dokument je určen pro zaměstnance nebo spolupracovníky. Byl vytvořen a je vlastněn společností Home Credit a.s. / Home Credit Slovakia, a.s.
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