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Češi letos plánují investovat do bydlení i zážitků, jejich záměry se liší dle regionů
Brno, 2. 6. 2026
Jaké plány mají letos Češi s většími nákupy? Budou investovat do bydlení, dovolených, pohodlí, cestování nebo do vzdělání? Odpovědi se liší napříč regiony, a to mezi obyvateli Čech, Moravy i Prahy. Více než polovina obyvatel ČR letos plánuje alespoň jeden větší výdaj, nejčastěji do bydlení nebo dovolené. Zároveň však zůstává výrazná skupina domácností, které větší nákupy odkládají. Vyplývá to z aktuálního průzkumu Home Creditu, který poukazuje i na regionální rozdíly. 
Téměř polovina obyvatel České republiky, konkrétně 49 %, letos žádný větší nákup neplánuje. Zbývajících 51 % domácností naopak s vyššími výdaji počítá, nejčastěji v oblasti bydlení: shodně 14 % plánuje investice do rekonstrukce i do vybavení domácnosti. Za dražší dovolenou chce utrácet 12 % lidí, 9 % uvažuje o koupi auta a 8 % o pořízení elektroniky. Menší část respondentů, tedy 5 %, plánuje investovat do vzdělání a kurzů a stejný podíl připadá i na koupi nemovitosti. 

Data získaná v průzkumu Home Creditu ukazují, že struktura výdajů se regionálně liší. 
V Praze plánuje alespoň jeden větší nákup 55 % obyvatel, přičemž nejvíce vyčnívají výdaje na dražší dovolenou, o nichž uvažuje 21 % domácností. Investice do rekonstrukce plánuje 12 % a do vybavení domácnosti 11 %, zatímco menší podíly připadají na elektroniku, vzdělání nebo nemovitosti. 
„Regionální rozdíly v nákupních plánech jsou poměrně výrazné a dobře odrážejí ekonomickou situaci i životní styl domácností v jednotlivých částech země. Praha se dlouhodobě vyznačuje vyššími příjmy, což se promítá do větší ochoty utrácet. Patrné je to zejména u výdajů na dovolené, kde podíl 21 % výrazně převyšuje zbytek republiky. Pražané jsou zároveň otevřenější investicím do vzdělání nebo elektroniky, tedy oblastí spojených s osobním rozvojem a kvalitou života,“ říká Jaroslav Ondrušek, hlavní analytik Home Creditu.
Na Moravě je situace zdrženlivější. Větší výdaje neplánuje 54 % lidí, alespoň jeden nákup zvažuje 46 % domácností. Pokud se však k němu odhodlají, častěji sáhnou po praktičtějších položkách, jako je bydlení nebo auto, jehož pořízení zvažuje 9 % respondentů. Vyšší podíl plánovaných nákupů aut může souviset s větší závislostí na individuální dopravě mimo velká města. I mezi obyvateli Moravy jsou rozdíly. K investicím se častěji přiklánějí dvoučlenné domácnosti a lidé ve věku 54 až 65 let. 
Čechy bez zahrnutí Prahy se pohybují mezi těmito dvěma póly. Větší nákup plánuje 53 % domácností a silný je zde důraz na bydlení: rekonstrukci i vybavení zvažuje shodně 16 % lidí. To naznačuje, že domácnosti více řeší zázemí a dlouhodobou hodnotu, zatímco výdaje za zážitky jsou umírněnější. Vyšší je také podíl těch, kteří zvažují koupi auta, a to 10 %. Starší lidé ve věku 54 až 65 let častěji žádné investice neplánují, podobně jako domácnosti se středními příjmy, zatímco vysokoškoláci patří mezi skupiny s vyšší ochotou utrácet.
„Celkově platí, že ochota utrácet roste s ekonomickou jistotou. Regiony s vyššími příjmy a nižší mírou nejistoty se více orientují na spotřebu a zážitky, zatímco v ostatních částech republiky domácnosti více zvažují návratnost výdajů a dávají přednost praktickým investicím,“ uzavírá Jaroslav Ondrušek.
Zdroje financování plánovaných výdajů
Bez ohledu na region platí, že většina domácností chce své výdaje financovat z vlastních zdrojů. Úspory plánuje využít 54 % lidí, dalších 22 % si vystačí s běžným příjmem. Pouze 5 % respondentů uvažuje o financování prostřednictvím úvěru či půjčky.

Nejčastěji sahají do úspor lidé ve věku 54–65 let, a to 68 %. Regionální rozdíly jsou v tomto ohledu minimální. V Praze využije úspory 61 % domácností, v Čechách 52 % a na Moravě 54 %.

	
	ČR (%)
	Praha (%)
	Čechy bez Prahy (%)
	Morava (%)

	Úspory
	54
	61
	52
	54

	Výplata
	22
	17
	25
	19

	Úvěr či půjčka
	5
	4
	6
	5



Doporučení pro domácnosti
„Z dlouhodobého hlediska je nejzdravější financovat větší výdaje primárně z vlastních úspor nebo běžného příjmu. Úvěr by měl být až doplňkovým řešením a vždy dobře promyšleným krokem,“ říká ombudsman klientů Home Creditu Miroslav Zborovský a dodává: „Domácnosti by si měly před každým větším výdajem zhodnotit svou finanční rezervu a schopnost splácet. Opatrnost je na místě zejména v době, kdy ekonomická situace zůstává proměnlivá.“

Zdroj dat: Data pocházejí z interního průzkumu Home Credit realizovaného v České republice v dubnu 2026 agenturou Ipsos. Celková velikost vzorku je N = 1 041. Při citaci dat uvádějte zdroj: Home Credit, interní průzkum, ČR.
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Poznámka pro editory:
O společnosti Home Credit a.s.
Home Credit a.s. je česká finanční společnost založená v roce 1997. Od roku 2023 je dceřinou společností Air Bank a.s., přičemž obě značky na trhu fungují samostatně. Home Credit poskytuje spotřebitelské financování včetně nákupů na splátky, hotovostních půjček, konsolidací, financování aut, podnikatelských úvěrů i operativního leasingu elektronických zařízení. Společnost je zapsaná u České národní banky jako platební instituce a nebankovní poskytovatel spotřebitelského úvěru. V Česku poskytl Home Credit v roce 2025 úvěry v celkové výši 21,2 miliardy korun a pravidelně se umisťuje v čele nebankovních společností v Indexu odpovědného úvěrování organizace Člověk v tísni. Více na www.homecredit.cz
Skupina PPF je soukromý mezinárodní investiční holding s různorodým portfoliem aktiv. Působí ve 25 zemích a investuje v mnoha odvětvích, včetně telekomunikací, médií, finančních služeb, nemovitostí, strojírenství a e-commerce. Skupina vlastní aktiva ve výši 42,6 miliardy eur a celosvětově zaměstnává 37 tisíc lidí (k 31. prosinci 2025). 
Plánované dražší investice 

Celá ČR	
Dražší dovolená	Rekonstrukce domácnosti	Vybavení domácnosti 	Elektronika 	Vzdělávání, kurz	Koupě nemovitosti	Koupě auta	12.295869356388	13.928914505283	13.928914505283	7.6849183477425997	5.4755043227666	4.8991354466859001	8.9337175792507004	Praha	
Dražší dovolená	Rekonstrukce domácnosti	Vybavení domácnosti 	Elektronika 	Vzdělávání, kurz	Koupě nemovitosti	Koupě auta	21.12676056338	11.971830985915	11.267605633803001	9.1549295774648005	8.4507042253520996	6.3380281690141	4.9295774647887001	Čechy bez Prahy	
Dražší dovolená	Rekonstrukce domácnosti	Vybavení domácnosti 	Elektronika 	Vzdělávání, kurz	Koupě nemovitosti	Koupě auta	11.861313868612999	15.693430656934	15.693430656934	8.2116788321167995	4.5620437956203999	5.1094890510948998	10.036496350365001	Morava	
Dražší dovolená	Rekonstrukce domácnosti	Vybavení domácnosti 	Elektronika 	Vzdělávání, kurz	Koupě nemovitosti	Koupě auta	9.4017094017094003	11.965811965812	12.250712250712001	6.2678062678063	5.6980056980056997	3.9886039886039999	8.8319088319087999	
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